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VON DER MEDIENSTRUKTURPOLITIK ZUR MEDIENKULTURPOLITIK

ZUM PRADIGMENWECHSEL IN DER MEDIENPOLITISCHEN DEBATTE

ZLentrale Aufgabe der MP:

Sicherung der 6ffentlichen Kommunikation -
Versorgung mit relevanter Information,
Sicherstellung des Zugangs zu Medien fUr Minderheiten.

Der ethische Horizont: Medien- und/oder Meinungsfreiheit, Vielfalt,
Sicherstellung von Publizitét, ausgewogenes Verhdltnis zwischen
Medien, Politik, Wirtschaft, Gesellschaft

Der mediensystemische Kontext:

Medien als Massenmedien: Produktion, Allokation und Distribution
von Information und Meinung an ein

Okonomisch strukturiertes Publikum,

Uber Medienorganisationen, die sich als gatekeeper Organisation
verstehen

unter den Bedingungen des mangels an Ressourcen oder
Frequenzen

Bisherige Betrachtung: Strukturpolitik: Konzentration auf Inhalte,
Programme, Institutionen, Regelungen

Gegenwartig sich dndernde Bedingungen:

technische Konvergenz / Durchl@ssigkeit der Medien
neue Akteursmodelle durch Internet
Globalisierungseffekte

Okonomisierung und Kommerzialisierung
Wissenschaftliche Erkenntnis.



- Vom EinfluBmodell zum Konstruktionsmodell,
- Cultural Turn

3. daraus folgt: Medienkulturpolitik:

a)

b)

d)

Integrative Betrachtung wird notwendig: Individual- und
Massenkommunikation nicht mehr tfrennbar. Die zunehmende
technische Konvergenz vereinheitlicht die Anbieterstruktur
(multimediale Unternehmen, die auf verschiedene
technische Plattformen gleichartige Angebote verbreiten

Publizistikprivileg:

Medienpolitik — Zuweisung von technischer oder
ressourcenmdasiger Kapazitat (z.B. Steuerpraferenzen) in
Hinkunft fOr jene Organisationen/Unternehmen, die auch
publizistische Leistung bieten (Info, Orientierung etc.)

vielfaltige Angebotsstrukturen (Dualit&tsprinzip).

In allen Teilmdarkten ist mindestens eine Dualitat auf seiten der
Anbieter anzustreben, um einseitige Machtbildungen zu
verhindern: Ziel ist. Markte offenhalten, um hinreichneden
Marktzutritt zu ermoglichen

Chancengerechtigkeit fUr Rezipienten/Konsumenten (Zugang
zu relevanten Informationen und zur Teilnahme an
gesellschaftlicher Kommunikation ermoglichen:
Verbraucherschutz, Konsumentenschutz)

Internationale Regelungen. Die zunehmende Globalisierung
der Mdarkte macht es notwendiog,die Verhandlungssysteme
auf internationaler Ebene zu etrablieren (Regionen,
EU,UNESCO) . das bedeutet mdglichen Verlust von nationalen
Vorstellungen, aber umgekehrt die Mdglichkeit, eigene
Konzepte in eine internationale Medienordnung einzubringen

Zunehmende Okonomisierung der Medienwelt :
Uberantwortung von Kulturbereichen an die Wirtschaft
macht, daB der Staat immer weniger steuern kann. Er muB
sich auf Regelungen beschrdnken (Initiativ- und
Moderationsfunktion der politischen Administration in bezug
auf Konkurrenten, Verbraucher, Marktanteile, Institutionen)



f) Beihilfen zur Grindung von Akteurskooperatiionen zum
systematischen Aufbau von SelbststeuerungskapazitGten im
Medienbereich unter Sicherung politisch-administrativer
Interventionsmaoglichkeiten. Das demokratiekulturelle Ziel
heit. Das Problemlésungsmanagement mdglichst den
beteiligten zurickgeben, ihre Eigenaktivitat zu stimulieren.

In diesem Sinne muB Medienpolitik aufhdren

Interessenspolitik zu sein (z.B. einer Partei) zu sein (Absicherung von
Zugdngen zu Medien, EinfluB auf Inhalte zugunsten von Personen oder
Parteien)

Arkanpolitik (policy-Netzwerk) zu sein, die wenigen Stabsfunktiondren
vorbehalten ist (Medienpolitik als nicht éffentliche Politik) MP als
Teilbereich der Gesellschaftspolitik oder als offene Gesellschaftspolitik hat
immer noch wenig Chance.

4, Definition / Osterreichbezug:

Medienpolitik ist ein offenes Handlungssystem, das vorrangig durch
Kommunikation konstituiert wird und sich auf Massenmedien als
Regelungsfeld bezieht. Die klassischen Regelungsfelder sind: Presse,
Rundfunk und fUr die politische Kommunikation relevante Medien.

Pressepolitik: zunehmende Zurickhaltung des politisch
administrativen Systems zugunsten von Selbstregulierung (z.B.
Presserat, Problem: Das Fehlen wirksamer Steuerungsinstrumente
bei Systemproblemen wie z.B. Pressekonzentration. Handlungen
meist erst nach publizistischen Fehlleistungen)

Rundfunkpolitik: stark im Umbruch, neue Akteure: nationale und
supranationale Rundfunkveranstalter, zunehmende
Regelungskompetenzen der EU, von einem urspringlich stark
kulturell ausgerichteten Politikfeld zu einem wirtschaftlichen
Politikfeld politische Administration Gbernimmt zunehmend
initiierende, moderierende, innovative Funktion, Ressourcen fur
neue Technologien.

Literaturhinweis:
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